Verlagerung des
Nahversorgungsstandortes
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Aktueller Zustand

o Berlin-Brandenburg 3.a00 MA in Verkauf

Logistik und Verwaltung
« Tarifgebunden durch Mitgliedschaft im HBB

B o 12 MA in Verkaufsstelle-Prenzlau

=

 Baujahr 1952
o ca. 390m? Verkaufsflache

 Konflikte zwischen Anlieferung und
Kundenlauf
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Aktueller Zustand

 traditionelle ,norddeutsche”
Handelsarchitektur der 1990er
Jahre

optisch und technisch
erneuerungsbeddrftig
« schwieriger Baugrund
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Herausforderungen fiir den Einzelhandel

 gednderte Kundenerwartungen (Frische,
Warenverfigbarkeit, Auftritt)

r——— A HUBS - demografischer Wandel (Kunden und
5 ] Mitarbeiter)

 Nachhaltigkeit in Logistik und Filialbetrieb

e zunehmender Wettbewerb zwischen
Internethandel und stationarem Handel

| 7 Pt
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Filialtypus der Zukunft

ALDI Prenzlau, Neubrandenburger Str. 21




Filialtypus der Zukunft

Verarbeitung von hochwertigen Materialien Pfandraum unmittelbar im Eingangsbereich
fur eine zeitgemafe, moderne Ausstattung. schnell zu erreichen.
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Filialtypus der Zukunft

Besonders nachhaltig wirtschaften.

Da geht die Sonne auf!

Unsere Filialen werden zunehmend mit Fotovoltaik-Anlagen ausgestattet.

Damit versorgen wir unsere Filialen nachhaltig mit Strom (friher Gasheizung].

Und wenn mehr als genug da ist, fliet der Strom ins regionale Stromnetz.

Mehr erfahren unter www.cr-aldinord.com

ALDI Prenzlau, Neubrandenburger Str. 21
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Seit 2013 treiben wir den Ausbau von
Fotovoltaik-Anlagen voran. Aktuell
verdoppeln wir jahrlich die Leistung
der Anlagen.

Wir setzen auf CO, und Propan als natirliche Kaltemittel

Mit modernen CO,-Integralanlagen sparen wir Heizenergie,
indem wir die Abwarme nutzen

Effiziente Beleuchtung mit LED-Technologie

Konsequente Ressourcenschonung

A




Filialtypus der Zukunft

Backwaren-Anbau - Oberlichter
stets frische Backwaren, einfach zu entnehmen. fur eine helle, freundliche Atmosphare mit viel Tageslicht.
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Breitere Stellplatze
damit alle, die zu uns kommen, bequem ein- und aussteigen konnen.

ALDI Prenzlau, Neubrandenburger Str. 21




Filialtypus der Zukunft

Besonders grofziigig.

Mehr Platz fii alle.

Menschen, ihre Bedurfnisse und Winsche andern sich und werden vielfaltiger.
Darauf reagieren wir — und das maglichst nachhaltig.

Wir wollen unseren Kunden mehr Raum bieten. Raum, um bequemer und einfacher
einzukaufen. Raum dafir, dass alle Angebote immer zur Verfugung stehen.

Deshalb sieht unser neues Filial-Konzept eine Verkaufsflache von 1.267 m? statt
friher 800 m? vor.

Qualitat braucht Platz!

267 m* statt 800 m*®

ALDI Prenzlau, Neubrandenburger Str. 21
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Filialtypus der Zukunft

Besonders grofziigig - die neuen Parkplatze.

Platz da - fiix alle!

Wir haben nicht nur an die gedacht, die schnell und
ohne Probleme einsteigen konnen. Sondern auch an
die, die vielleicht etwas mehr Platz brauchen — weil
sie mit dem Kinderwagen kommen oder auf eine
Gehhilfe angewiesen sind.

— —

S e
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5 &

2,80 m statt 2,50 m

Unsere Parkplatz-Buchten sind breiter als
normal — damit jeder, der zu uns kommt, bequem
ein- und aussteigen kann.

Sonderstellplatze

Spezielle Familien- sowie Behindertenparkplatze sind
ebenso vorhanden wie reichlich Fahrradstander.
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Filialtypus der Zukunft

-

Besonders ausgestattet.

Alles drin. Sogarn Gliickagefiihle auf Augenhoshe.

Hohere Decken

3.9mstatt3m-
fur ein grofzugigeres Raumgefihl.

Breitere Gange
fur ein entspanntes Einkaufserlebnis.

Quergange bei den ALDI Aktionsflachen

Produkte sind schneller zu erreichen.

.Freundliche Helfer"

wie handliche Einkaufskorbe, Einkaufswagen mit
bequemen Griffen und Kinder-Einkaufswagen.

ALDI Prenzlau, Neubrandenburger Str. 21

LED statt Halogen

damit unser Obst und Gemuse langer frisch
bleibt (Halogen beschleunigt den Reifeprozess).

Attraktive Wandoptiken
fur den Wohlfihlfaktor.

Tiefkiihlschranke

fur eine leichtere Entnahme der Waren.

Kunden-WC, Wickeltisch

um unseren Kunden in jeder Lage Komfort
zu bieten.

A




Filialtypus der Zukunft

TOTIHITL
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Filialtypus der Zukunft

1,80 m

Altern Mall.kt - 4’;\\7@ T;—_
(800 m? Verkaufsflache) o= | \ }
iy
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Querungsmoglichkeiten Gangflache Gangbreite

Lebensmittelwaren (Frithstick) Getranke . Lebensmittelwaren - Molkereiprodukte . SuBwaren /é\\

ALDI Prenzlau, Neubrandenburger Str. 21




Filialtypus der Zukunft

Neuer Mankt.

(1.267 m? Verkaufsflache)

Querungsmaglichkeiten Gangflache Gangbreite

]
E ]

B Tiefkiihlprodukte Aktionsartikel /é\\

- Haushaltswaren und Tiernahrung

. Hygieneartikel

ALDI Prenzlau, Neubrandenburger Str. 21



Filialtypus der Zukunft

Besonders praktisch - der neue Leergut-Bereich.

Stau? Ende!

Die Leergut-Annahme bekommt ihren eigenen Raum -
unmittelbar im Eingangsbereich. Schneller zu erreichen
und mit viel Platz, damit es sich nirgendwo staut.

So sind unsere Kunden ihr Leergut los, bevor es in den
Laden geht.

Besonders einfach -

3 M_i _'“ - das neue Backwaren-Regalsystem.
- b R | s T
Mmifn.&m — Einfach guter Geachmack.

T IR | YT (YT T
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“M ﬁ “m “m . — —_ ] Backwaren entnehmen ist mit Klappe eine Herausforderung.

Durch unser neues Regalsystem ohne Klappe ist s ganz
einfach, unsere knackfrischen Backwaren zu entnehmen.
Mehr noch: Die Neuplatzierung der Backwaren im 1. Gang
schafft nicht nur mehr Platz, auch die Befullung geschieht nun
ganz unauffallig und einfach von der Riickseite. Das erleichtert
Kunden den Einkauf und Mitarbeitern die Befullung.

A
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Filialtypus der Zukunft

Besonders attraktiv - die Platzierung unserer Produkte.

Mehrn damit!

Wer taglich Hunderte von Kunden gut versorgen mochte,
muss gut im Voraus planen. An vielen Stellen setzen wir
deshalb auf Doppelplatzierungen von Produkten.

(7 Vorteil fir Mitarbeiter:
Sie mussen nicht so oft nachfullen

2 Vorteil fur Kunden:
bessere Verfugbarkeit der gewunschten Waren

ALDI Prenzlau, Neubrandenburger Str. 21
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Filialtypus der Zukunft

]

Besonders fair und verlasslich.

%& LR Ein Markt voller Vouteile:

!

E" Wir sind immer in der Nahe -
uberall dort, wo Menschen arbeiten oder wohnen

und Qualitat seit vielen Jahrzehnten zum Kleinen Preis

M Wir wirtschaften vorausschauend und damit nachhaltig

M Wir bieten die Sicherheit eines eigenkapitalstarken
Einzelhandelsunternehmens, das mit Bedacht gewachsen ist

M Wir bieten attraktive Arbeitsbedingungen fur unsere Mitarbeiter
[vom modernen Sozialraum bis zur ubertariflichen Bezahlung)

m’ Wir versorgen uns mit erneuerbaren Energien
und setzen dabei auf Solarstrom

ALDI Nord ist seit jeher ein Familienunternehmen.

ALDI Prenzlau, Neubrandenburger Str. 21
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Hotel Wendenkunig

Verlagerung in die Kietzstralle

Stilvolles/Hotel mit
Garten'& Restaurant

Marko Boldt
Maika & Holger;Schulz
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‘.
Invitel Prenzlau GmbH
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Finzugsgebiete

Datzetal ' 7T Ferdinandshof

Friedland wilhelmsburg L DaS Einzugsgebiet

T Torgelow Hintersee

- Galenbeck o\b,'m erstreth Im Mlttel

Brohmer Berge O i

Eichhors )
ichhor lschonbeck (Uecker-Randow) o L " auf 15 KM um den

[ 20 ] |
onholz [ 20 Schénhausen > Viereck Stolec S d
Pragsdorf Grol Miltzow Schonwalde 3 ‘\‘ tan Ort
Krugsdo {
10¢ Helpt Pasewalk Blanke«\i-
d
! Lindetal 109 104
Mildenitz .
WeldeoR T Lacknitz Vorrangig
Bergholz
Entfernung S k d h f
e e _ Stammkundschaft
Brussow
— aus Prenzlau und
Sherkcend = dem Nahbereich
Krackow
Feldberger Nad
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Amt 198 166

Milmersdorf Oder-Welse Ly Mark Landin




Grundgedanke:

Die Neubebauung sieht eine eingeschossige Grenzbebauung an der Winterfeldtstral3e
und die Errichtung eines freistehenden Wohnhauses mit 10 WE an der Kietzstralde vor.

Die enemals bebauten Flachen entlang der Winterfeldtstral3e werden wieder tberbaut
mit einem zeitlosen und modernen Markt.

GrundstucksgroBe: =1220 ¢

|

GRZ(1)=225m*/1220m*= 0,18<04
GRZ (Il) = (225+401)/ 1.220=0,51

GFZ=225m*x4=900m*/ 1220 m*=0,74

2) EINZELHANDEL
Grundsticksgrofie: =5111m

GRZ(I)=2144m* /5111 m*=04
GRZ (Il)=(2.144+2.120)/5.111 =038

Pharusplan Prenzlau 1931



PLANUNGSKONZEPT BV NEUBAU ALDI MARKT IN PRENZLAU KIETZSTRASSE PLANER IN DER PANKEMUHLE

VISUALISIERUNG VARIANTE 2 AM DURCHBRUCH *1373/02.05.2018 / ME

Ansicht Ecke KietzstralRe / Am Durchbruch
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Vielen Dank fiir lhre
Aufmerksamkeit
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