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Etablierung

www.prenzlau.de

Beschluss der Stadtverordnetenversammlung DS/92 — 2011

Aufgaben:

» Aktivierung und Vernetzung der Akteure

Konfliktmanagement, Bindelung von Interessen, Coaching und
Fortbildungsangebote fiir ansassige Gewerbetreibende

» Veranstaltungsmanagement

Wochenmarktorganisation, (Marktberg); Stadtfest, Weihnachtsmarkt, u.a.

» Sicherheit und Sauberkeit

Zusammenarbeit mit zustandigen Behorden, Erscheinungsbild der Innenstadt
» Standortmarketing

Vernetzung der Interessengruppen; Unterstiitzung bei der Vermarktung

leer stehender Gewerbeflachen, Vorschlage zur Stadtbildgestaltung, Erstellung
eines Einkaufsflhrers; Gutschein-Aktionen

» LAGA-Bezug

> Offentlichkeitsarbeit

Entwicklung eines Corporate Design, Internetauftritt, Newsletter, Pressearbeit
Messeauftritte, Merchandising-Produkte, Erstellung von Werbematerialien

Stadt kisst See H




Etablierung

www.prenzlau.de

Kooperationsvereinbarung GSM
Dezember 2011
Stadt Prenzlau ETADT%F‘REHZLAU
é Sparkasse

Yckermark Sparkasse Uckermark

Wir machen uns sark
A0r die Uckermark

VR Bank Uckermark — Randow EYd VR-Bank

— kaxrmark-ﬂdn:lm'::f_'m“‘ “Bank

”whnbauprenzfau.de Wohnbau Prenzlau GmbH

£/

:I-‘ Wohnungsgenossenschaft

P
“’“""‘[’: renzlau eG

= Verfigungsfonds (Mittel der 5 Partner und Stadtumbaumittel = 40.000 €)
=> Beirat GSM bestehend aus 5 Partnern, 1 Handler und 1 Gastronom aus
der WIG; Entscheidung Uber Vergabe der Mittel auf Antrag
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Einzelhandelsstandorte o
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Sparkassen-Center
(Kaufland, Einzelhandle
Takko, NKD, Reno)

Innenstadt
(Einzelhandel)

Schafgrund €
(EDEKA Marktkauf, toom
Baumarkt, Deichmann, _ \_
Einzelhandler) mit 50% OO,
die groRte Verkaufsflache e

Stadt kisst See




Innenstadt

www.prenzlau.de

Branchen

=» Mode, Accessoires, Schuhe, Bekleidung
=>» Gesundheit, Parfimerie, Pflege, Drogerie
=» Haushalt, Floristik, Geschenke

Connect Shop Prenziau (&

£

=
Eaeakhaus & Cale Dom | * E"
I | Unian Filmbseater

=

E
e Fr s trag o

Innenstadt <
(Einzelhandel)

=> Freizeit, Sport, Hobby

=>» Buiro, Papier, Bicher, Handwerk, Kunst
=>» Elektronik, Unterhaltung, Telekommunikation
=>» Essen, Trinken, Geniel3en

Stadt kiisst See H



Werbe- und Interessengemeinschaft e.V.

www.prenzlau.de

Beschluss der Stadtverordnetenversammlung DS/74 — 2012
am 25.10.2012 zur Mitgliedschaft in der WIG

» Stadt Prenzlau Mitglied (beitragsfrei)

» GSM Vorstand (Schriftflhrung)
Organisation (Einladung, Protokoll ... Themenvorbereitung)
Leitung der Arbeitsgruppen zu Veranstaltungen
Finanzierungsplanung Veranstaltungen/Investitionen usw.

Aktuell: 44 Mitglieder/ Beitrag 200 € im Jahr
4 bis 6 Vereinssitzungen im Jahr
5 Arbeitsgruppen (thematisch)

Stadt kiisst See H



Aktivierung und Vernetzung der Akteure

www.prenzlau.de

Ve
-WIG —44 <Stadt
Mitglieder Prenzlau
\ vWerbe- und Citymanagement/’

J
S Verfugungsfonds*
e Mittel Stadt
Stadtumbaumittel

Inter 2:ssengemeinschaft
Prenzlaue.V.

Mitgliedsbeitrage

S

MuTtiptikatoren
. . . Handler Tourismusverein Personalkosten Stadt
FInanZIerung (Elnzel') Ge'stronomen Stadtinformation
PijEkte a Di¢'nstleister Dominikanerkloste’ )

«Kultur und

<Unternehmen Tourismus

(alle)
.

*Finanzierung durch: Stadt Prenzlau, Sparkasse Uckermark,

V-R Bank, Wohnbau GmbH, Wohnungsgenossenschaft Prenzlau eG EEENE L Hm




Forderungen/Workshops

www.prenzlau.de

KMU Forderung

Im Rahmen der nachhaltigen Stadtentwicklung (NSE) wurden von 2009
bis 2013 insgesamt 22 Antrage bewilligt.

Gesamtinvestition: 1.298.221 €
stadtischer Eigenanteil 57.756 €

Beratungsgesprache mit Unternehmen zur Forderung: 82
Intensive Begleitung des Antragsverfahren bei der ILB (Investitionsbank
des Landes Brandenburg)

Die Abrechnung des letztes Projektes in der Neustadt (BuettnerPlus)
erfolgte im November 2014.

Angebotene Workshops an alle Unternehmen der Stadt:

» Guerilla-Marketing in Kooperation mit der IHK Ostbrandenburg

e ServiceQualitat Deutschland ( . 2
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Veranstaltungsmanagement

www.prenzlau.de

Traditionelle Veranstaltungen
Autoschau & Fruhlingsfest
MusikNacht

Stadtfest

Kulinarische Meile

Turm- und Nudlfest (Zusammenlegung) = & 4
Halloween et o
Weihnachtsmarkt

NoOORWNE

Weitere feste Termine seit 2014

- 1. Mai Eroffnung der Seeparksaison mit Pflanzenmarkt und
Familienpicknick

- Fischerfest am Nordufer

Meilenkonzept aus der CityOffensive 2014 (Preisgeld 20.000 €)
MODEMeile, KUNSTMelle, FITNESSMeile
(thematische Veranstaltungen mit ,anderen” Akteuren)

Stadt kiisst See H



Veranstaltungsmanagement

www.prenzlau.de

Organisation und Vorbereitung aller Veranstaltungen laufen in
Arbeitsgruppen und Themenabenden

« Erstellung von thematischen Verteilern (Adresse, Telefon, E-Mail)
» geeignete Raumlichkeiten organisieren

* Einladungen (postalisch und per Mail) mit Anmeldebogen

* Erinnerungs-Mail und personliche Ricksprache -

+ gemeinsame ldeenfindung _
* Protokoll und Festlegung neuer Termm

—_—

>

Tdins
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Veranstaltungsmanagement

www.prenzlau.de

Ergebnisse:

v Uberregionale Beachtung

v Weitere Werbung aktiver Unternehmen fir Aktionen

v Netzwerkerweiterung durch Einbeziehung aller Unternehmen

v Entstandene Kooperationen (branchenibergreifend)

v’ Initiative: , Fahr nicht fort, kauf vor Ort"

v ldentifizierung der Handler, Gastronomen und Dienstleister mit
IHRER/unserer Stadt wird gefestigt

v' Freundschaften sind entstanden

Kundenbindung an unsere u.a. Stadt durch Veranstaltungen!
Eine belebte Innenstadt ist steigert den Wohlfihlfaktor ihrer
Bewohner und Géaste!
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Veranstaltungsmanagement

www.prenzlau.de

Wochenmarkt

« seit April 2014 auf dem Marktberg
o« 23 Handler/Gastronomen
* regelmalliger Austausch

mit dem Marktleiter,

dem Betreiber

und den Handlern

Frischemarkt

Termine 2015 =» jeder 1. Samstag im Monat von April bis September
mehr als 80 regionale Anbieter wurden angeschrieben
Kulturprogramm

vorerst keine Standgebthr

Stadt kisst See



Sicherhelt und Sauberkeit

www.prenzlau.de

Veranstaltungen

 Beantragen der Stral3ensperrung

« Auftrag fur Reinigung und Papierkorbentleerung
» zusatzliche Abfallbehélter ordern
 Wachschutz/Security wenn beauflagt engagieren
* Miettoiletten bei Grof3veranstaltungen

» Vor-und Nachbereitungen in Absprache mit dem Ordnungsamt,
dem Bauamt und der Hygiene

« Erstellung des Standplanes unter Berticksichtigung der Flucht- und
Rettungswege

« Ubersicht Handler und Gastronomen

 Beantragen der Marktfestsetzung

Stadt kiisst See H



Standortmarketing

www.prenzlau.de

Projekt 2012 — Entwicklung eines
Corporate Designs/ldentity

@%W@Em

PRENZLAU

und sein
neues Erscheinungsbild

s bk et

Leben in Prenzlau Willkemmen, Stadtvorstellung, Ortsteile, Vermistungen, See, Historisches, .
Rathaus Offnungszeiten, Aufstellung, Leitbild, Sitzungen, Bekanntmachungen, Ausschreibungen, Satzungen
Kultur Kultureinsichtungen, Dominikanerkloster, Veranstaltungskalender, _

Tourismus Standort, Anbieter, Gaststatten, Kultureinnichtungen, Veranstaltungskalender, Umlland,
Bildung Schulen, Kitas, Sport, Aus- & Weiterbildung, VHS, KMS, Lehrstellenbérse, Aushildungsbetriebe, _
Bauen BauProjekte, Fardenungen, Plangebiete, Umwelt, .

Wirtschaft Standert, Ressourcen, Konzepte, Ansiedlungen, Gewerbeflachen, Messen,

mﬂﬂamamm

Service Pressestelle, Ordnungsamt, Lisgenschaften, GebSudemanagement,
Downloadportal, Versinsregister, ..

Stadt kisst See



Standortmarketing o

Projekt 2012/2013

» Kompakter Einkaufs- und
Gastronomiefuhrer der Innenstadt

> Zielgruppe tberwiegend Touristen
(Auslage Stadtinfo/Hotels/Gaststatten)

Unternehmerdaten:
- Adresse

- Telefonnummer

- Offnungszeiten

- E-Mail/Homepage
- Kurzbeschreibung

1. Auflage: 5.000 Stlck

e

g oM
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Standortmarketing

www.prenzlau.de

Projekt 2014

Prenzlauer City-Gutschein

mausert sich zum Verkaufshit

Von Thomas Walther

Wer gin Geschenk sucht,
greift hiufly 2u sinem
Gutscheir. Das haben sich
Prendauer Handber munulpe
gemacht und eine Desonders
Aktion auf die Beine gestes,
Sie lassen die Stadt u
ainem groflen Einkaufscen-
ter wardam. Ihre kdea komant
bal dan Kunden an,

PFREHZLAL, Hier wird eime gan-
o Sl qum Einkaulcenter:
Mt dem Cory-Gutschein des
Geschiftssirabenmanage:
ments, petragen durch die
Sradt Prenglas, die Sparkas-
s¢ Lckermark, die VR Bank
sowie dic Wohnbau Grib#
und die ‘Wohngenossen-
schall, kamn man imewischen
I 73 Geschilen in Prenelas
einkaufen. Bei der Altion ma-
chen Boutiquen ebenso mit
wiie Gaststilten, Friseurliden
audler elm Supsermarkt,

Sedt April gibt es den Gut-
schein. Dve ldee dahinter war,
dhass die Prenebaer ilar Gekl
micht woamders ausgeben,
somdern in der Kreisstade.
Mach eimem  wverhaltenesn
Start ist der Guaschein ingwi-
schen begehrt, Wi haben
bis jetze 748 Gutscheine ab-
gegeben. Allein bisher 70 im
Momal Mevember, Die haben
winem Einknulwwen von (st
18 000 Eurn”, sagte City-Ma:
nagerin Susanne Ramm.

Petra Sclhubert 50 begeis-
nert, Tr sie har der Guisehein
einen grofen Vorteil. Llch
will ein Geburtstagsgeschenk
Kaiiffen, weil sher michl wirk-
lich was. 50 kann sich meln
Mann selbst etwas aussuchen
und den Gutschein in einem
gler vielen beteiligien Ge-
&Chine cinlosen,®

Auch fiar die Hamdler hat
der Gutschein sinen grofen

Reziz. Petra Grams vom Schub-
haus Ebeling Micle Kunden
haben nicht nur den Gut:
schein eingebast, Oft haben
s foch ebwas anderes enl-
dockor. T Modehaes | bole™
werden im Schmitt acht Gute
scheime fm Monat eingekost.
Umd fir Marina Marguarlt
wom gleichnamigen Sport-
haus wird mir dem Guot:
schein .die Stadt ru einem

Bl Petra Orams vom Schuhses Ebeling wardes sohen atlichs Gulscheing singelBal. oo wasrm

Binkaulscenter unter freiem
Himsms1". S sehen Handler
und Kunden den Gurschein
alks eine Erfolpspeschichte fur
dlie Stadt

e GursebBeine sied (n der
Sxadrinformation Am Markt
berg und im Donyinikaner-
klester erhiltlich.

Eontakt um Ketor
Uil IwarBuchermarkiourier de

Prenzlauer City-Gutschein Nr. *0001
st




Standortmarketing

www.prenzlau.de

Einflhrung am 26.04.2014 zur Autoschau & Friihlingsfest
=>» 80 beteiligte Unternehmen (Stand 10.02.2015)
=>» neue Auflage wird vorbereitet, Finanzierung erfolgt durch teilnehmende Unternehmen
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""""""" e e wiinschen die Hdndler, Dienstleister
: und Gastronomen mit dem City-Gutschein
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Standortmarketing

www.prenzlau.de

- gekaufte Gutscheine bis zum 10.2.2015 im Wert von 52.599,84 €
- eingeloste Gutscheine bis zum 10.02.2015 im Wertvon 7.974,13 €
- insgesamt wurden bis zum 09.02.2015 2070 CityGutscheine verkauft

Monat Betrag Umsatz CityGutschein 2014/2015
Mai 2.788,33 € R
Juni 2.668,00 €
Juli 2.353,00 € 20.000,00€
August 2.032,50 €
September 3.570,00 € e
Oktober 2.586,00 €
10.000,00 €
November 4.831,50 €
Dezember 23.739,51 € 5.000,00 € I
Januar 6.686,00 € I
Februar 1.345,00 € 0,00 € . A I I ' [ : : . - .
P e D & s S S
& F W ?9@ ‘ﬁpé d"o& Qgs‘ﬁé .,,p@@ \@@-“' @“@
Gesamtumsatz: 52.599,84 € o & F

*Buchungen bis 10.02.2015 berticksichtigt

Stadt kisst See H



Offentlichkeitsarbeit

www.prenzlau.de

» Marketing aller Veranstaltungen der Stadt und der WIG
« Plakate, Flyer ....

» Sonderseitenerstellung im Anzeigenkurier

> Uberregionale Seiten in Zusammenarbeit Nordkuriers
(Medienpartnerschaft Veranstaltungen)

> Internetredaktion Veranstaltungen (Homepage der Stadt)
« nach Uberarbeitung eigene Kategorie

» Erstellung einer Website fir die WIG

|||||

Stadtfestu
» Betreuung soziale Netzwerke

¥ L) I|
Stadt kiisst See




Offentlichkeitsarbeit

www.prenzlau.de

Seite
Facebook-Seite , Prenzlau-City*

Infos werden schnell verbreitet
andere Seiten verlinken bzw.

R/ R/
0’0 0’0

auf Homepage aufmerksam
machen w :
< Aktionen, Angebote, “”/?/—’ Ere_nzlau—@ty
Offentlicher Dienst
Veranstaltungen erstellen und

einladen

1.800

,@Gefallt mir“-Angaben

» schnelle Reaktionen auf
Kommentare und Anfragen
Uber Nachrichten

1{ Lade Freunde ein, deine Seite mi... >
» Impressum/Verantwortung

Stand: 22.01.2015

poomalipn
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Offentlichkeitsarbeit

www.prenzlau.de

* Projektbezogene Arbeiten
Prenzlau APP
Internet

» AG Marketing
Kultur, Tourismus, Pressestelle,
Wirtschaftsforderung

« Bannerwerbung an den Bundesstraf3en
Reservierung, Vertrage, Abrechnung

Bitte QR-Code scannen!
prenzlau.cityguide.de

Stadt kisst See H



www.prenzlau.de

Vielen Dank fur lhre
Aufmerksamkeit!

Susanne Ramm
Citymanagerin
Tel.: 03984 — 75 32 23
E-Mail: gsm@prenzlau.de
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