Anlage 1 der DS 82/2016

Prenzlau
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2.

Der Blurgermeister

Eckpunkte zum Einzelhandelskonzept Prenzlau 2016

Festsetzung der zentralen Versorgungsbereiche

Das Hauptzentrum ,Innenstadt Prenzlau“ und die Nahversorgungszentren
»oparkassenCenter” und ,Neubrandenburger Stral3e” sind als ,schutzwurdige
Bereiche“ und ,Investitionsvorranggebiete” im Sinne des BauGB (Anlage 1)
anzusehen.

Anerkennung der Nahversorgungsstandorte

Die Nahversorgungsstandorte ,Stettiner StraRe / Bahnhof“, ,Brissower Allee®
und ,Neustadter Damm® sind als solche im Stadtgebiet anerkannt (Anlage 1).

Festsetzung der ,Prenzlauer Liste*“ zentrenrelevanter Sortimente

Mit Beschluss der ortsspezifischen Sortimentsliste (Anlage 2) werden die
Sortimente nach ihrer Nahversorgungs- bzw. Zentrenrelevanz definiert. Der
Einzelhandel mit zentrenrelevanten  Sortimenten soll ab  einer
VerkaufsflachengroRe > 100 m2 nur im zentralen Versorgungsbereich
Hauptzentrum Innenstadt oder ausnahmsweise in den
Nahversorgungszentren angesiedelt erweitert werden. Die Ansiedlung und
Erweiterung von grofl3flachigen Betrieben (> 800 m2 Verkaufsflache) mit
zentrenrelevantem Kernsortiment ist nur innerhalb des zentralen
Versorgungsbereiches Innenstadt zuldssig. Der Einzelhandel mit
nahversorgungs- relevanten Sortimenten und einer Verkaufsflache von mehr
als 400 m2 ist nur in den zentralen Versorgungsbereichen (Hauptzentrum,
Nahversorgungszentren) und an den Nahversorgungstandorten entsprechend
der ,Prenzlauer Liste- nahversorgungsrelevante Sortimente anzusiedeln bzw.
Zu erweitern.

Integration von zentrenrelevanten Randsortimenten

Die Integration von zentrenrelevanten Randsortimenten bei Ansiedlung oder
Erweiterung so genannter ,Mehrbranchenunternehmen® (z.B. Mdbel- oder
Baumarkte) wird folgendermal3en geregelt: Sie sollen zentrenrelevante
Einzelsortimente gem. der Prenzlauer Liste bis je max. 100 m? Verkaufsflache
nicht tberschreiten. Dartber hinaus soll die Summe der zentrenrelevanten
Randsortimente 10 % der Gesamtverkaufsflache des Betriebes nicht
Uberschreiten.
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5. Auswirkungsanalyse

Bei geplanten  Ansiedlungen bzw. Erweiterungen mit  einer
Gesamtverkaufsflache oberhalb dieser Verkaufsflachenbegrenzungen muss
der Antragsteller durch eine Auswirkungsanalyse mittels
Vertraglichkeitsgutachten nachweisen, dass das Vorhaben zu keiner
Beeintrachtigung der Funktionsfahigkeit des zentralen Versorgungsbereichs
Innenstadt und der Nahversorgungsstandorte fihrt.

6. bauplanungsrechtliche Verankerung

Der Birgermeister wird beauftragt, die bauplanungsrechtliche Verankerung
und Umsetzung des Einzelhandelskonzeptes, ggf. mit der Uberplanung des
unbeplanten Innenbereiches mit einfachen Bebauungsplanen nach § 9 Abs.
2a Baugesetzbuch (BauGB) mit dem Ziel der Steuerung der
Einzelhandelsansiedlungen, vorzunehmen.

7. Publikation

Der Birgermeister wird mit der Publikation der Beschlusslage zum
Einzelhandelskonzept und der aktiven Information der Immobilien- und
Grundeigentimer sowie Gewerbetreibenden beauftragt.

Anlage 1: Ubersicht Zentren- und Standortstruktur im Stadtgebiet Prenzlau
Anlage 2: Sortimentsliste Prenzlau
Grundlage: GMA-Gutachten zum Einzelhandelskonzept fur die Stadt

Prenzlau 2016, Stand 26.08.2016



Einzelhandelskonzept fiir die Stadt Prenzlau 2016

Anlage 1: Ubersicht Zentren- und Standortstruktur im Stadtgebiet Prenzlau

GMAS

Forschung / Beratung 7 Umsetzung

Legende

Zentrale Versorgungsbereiche

Hauptzentrum

D Innenstadt

Nahversorgungszentren

o SparkassenCenter

(u. a. Kaufland)

e Neubrandenburger StraBe

(u. a. Netto dansk)

Nahversorgungsstandorte
o Stettiner Strae
(u. a. Lidl)

o Briissower Allee
(u.a. Norma)

0 Neustadter Damm

(u. a. Norma)

Kartengrundlage: Stadt Prenzlau
GMA-Bearbeitung 2016



Einzelhandelskonzept fiir die Stadt Prenzlau 2016 G M A ’

Forschung 7 Beratung / Umsetzung

Optische Erzeugnisse ) C Fahvzeve
Musikinstrumente er / Mopeds

Unterhaltungselektronik  (Radio, TV, DVD-
Player), Ton- /Bildtrager

Computer, Computerteile, Peripherie, Software
Elektrokleingerate (weiBe und braune Ware)**

Gerate der Telekommunikation

Campingartikel (ohne Campingmabel)

Anlage 2: Prenzlauer Sortimentsliste
Zentrenrelevante Sortimente Nicht zentrenrelevante Sortimente*
Nahversorgungsrelevante Sortimente #  Tiere, Tiernahrung, Zooartikel, Tier-
pflegemittel
J Nahrungs- und Genussmittel (inkl. Lebensmittel- g Pflanzen und Zubehor, Pflege und
handwerk und Tabakwaren, Getrdnke), Reform- Diingemittel
waren J Gartenartikel (inkl. Gartenmdébel),
7 Drogeriewaren (inkl. Wasch- und Putzmittel), Gartengerite (z. B. Rasenmiher)
Kosmetika Y 4 Baustoffe, Bauelemente, Installati-
J Arzneimittel und apothekeniibliche Waren onsmaterial, Eisenwaren und Werk-
J Schnittblumen zeuge
J Zeitungen, Zeitschriften Y 4 Sanitdrartikel, Fliesen
Y 4 Mobel (inkl. Kichenmébel / Biromo-
Zentrenrelevante Sortimente bel)
J Bekleidung, Wasche J Matratzen, Bettwaren (z. B. Stepp-
Y 4 Schuhe, Lederwaren bettdecken)
Y 4 Biicher, Papier- und Schreibwaren, Schulbedarf # Lampen, Leuchten, Beleuchtungskér-
J Spielwaren und Bastelartikel per
J Medizinisch-orthopadische Artikel, Sanitatswa- 4 Elektroinstallationsbedarf
ren 7 Antennen / Satellitenanlagen
Y 4 Baby-, Kinderartikel 7 Teppiche, Bodenbeldge, Farben, La-
J Sportartikel, Sportkleingerate cke, Tapeten
J Sportbekleidung (inkl. Sportschuhe) 4 Elektrogrofigerate (weile Ware**)
J Heimtextilien, Gardinen und Zubehor, Bettwa- 74 Blromaschinen, Blroorganisations-
sche, Bettlaken mittel
J Haushaltswaren, Glas, Porzellan, Keramik, 4 Hf’lz' Bauelemente wie z. B. Fenster,
Wohnaccessoires, Dekoartikel Turen
Y 4 Fahrrider, Fahrradzubehor Y 4 CampinggroRartikel (z. B. Zelte, Cam-
J Kunst, Bilder, Briefmarken, Miinzen, Antiquita- pingmabel)
ten J SportgroRgerate
7 Uhren, Schmuck J Brennstoffe, Mineraldlerzeugnisse
7 Foto- und Videoartikel J Kfz-Zubehor, Motorradzubehor
7 J Kfz und Fahrzeuge aller Art, Motorra-
Y 4
Y 4
Y 4
y 4
y 4
y 4
*

k%

k% k

Die Liste der nicht zentrenrelevanten Sortimente soll aufzeigen, dass diese Sortimente auch im Falle von
Ansiedlungsbegehren aulRerhalb der zentralen Versorgungsbereiche nicht kritisch im Hinblick auf die Ziel-
setzungen des Einzelhandelskonzeptes angesehen werden. Die Liste der nicht zentrenrelevanten Sorti-
mente erflllt lediglich darstellenden Charakter und ist im Gegensatz zu den aufgeflihrten zentren- und
nahversorgungsrelevanten Sortimenten nicht abschlieBend und um weitere Sortimente erganzbar.

weille Ware: z. B. Haus- und Kiichengerate; braune Ware: z. B. Radio-, Fernsehgerdte, DVD-Player

kein Einzelhandel im engeren Sinne

GMA-Empfehlungen 2016
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